
De Tijd en L’Echo publiceren regelmatig een diepgravend journalistiek dossier over een specifiek onder-
werp of specifieke sector in de business-to-business sfeer. 
De Tijd Rapporten & Les Dossiers Pro L’Echo richten zich naar een algemeen lezerspubliek van 
professionals, decision makers en bestuurders die wensen op de hoogte te blijven van de nieuwste 
ontwikkelingen op vlak van management en ondernemen binnen B2B-sectoren.

Key Figures
� Verschijningsvorm: uitneembaar katern
� Taal: Nederlands (De Tijd Rapporten) + Frans (Les Dossiers Pro L’Echo)
� Oplage: 70.000 exemplaren
� Verschijning: zie kalender
� Thema’s en specials: zie kalender
� Belgisch formaat: 490 mm hoog x 7 kolom breed
� Tarieven: zie ratecard

Redactionele Pijlers
Human Resources, Consulting, IT, Telecom, Energie, Bouwen, Milieu, Transport, Leasing, Engineering,
Finance, Banking ...

Tarieven 2008 (in EURO, excl. BTW) 

NATIONAAL DE TIJD L’ECHO

MM KOLOM MODULE Z/W QUADRI Z/W QUADRI Z/W QUADRI

(H) (B)
490 7 1 (Art. 1000) 1/1 PAG 24.280 28.900 14.630 17.150 9.650 11.750
385 5 5 (Art. 750) JR PAGE 13.570 18.050 8.160 10.590 5.410 7.460
245 7 6 A. (Art. 500) 1/2 PAG 12.510 16.990 7.530 9.960 4.980 7.030
270 4 7 E (Art. 250) 8.190 12.450 4.950 7.260 3.240 5.190
150 7 8 (Acc. 150) 8.020 12.280 4.840 7.150 3.180 5.130
215 4 9 1/4 PAG 6.670 10.930 4.030 6.340 2.640 4.590
90 7 10 (Acc. 90) 5.180 8.830 3.130 5.110 2.050 3.720
110 4 13 A (Ap. 440) 1/8 PAG 3.660 7.130 2.210 4.090 1.450 3.040
145 3 13 B 1/8 PAG 3.660 7.130 2.210 4.090 1.450 3.040
125 3 14 G 3.030 6.310 1.830 3.610 1.200 2.700
100 2 15 (Ap. 200) 1.730 5.010 1.050 2.830 680 2.180
75 3 15 B 1.840 5.120 1.110 2.890 730 2.230
Specifieke plaatsing: +25 %
Andere tarieven: zie algemene ratecard van De Tijd en L’Echo
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De Tijd Rapporten  
Les Dossiers Pro L’Echo
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Het energiebewustzijn in het
Westen ebde medio de jaren 80
stilaan weg toen de prijzen van de
ruwe olie sterk daalden. Bijna
twintig jaar lang bleven de prijzen
hangen tussen 15 en de 25 dollar
per vat. De energieprijs was tussen
medio de jaren 80 tot begin 2003
of bijna twintig jaar lang geen top-
prioriteit meer voor de industrie. Er
was energie genoeg en ze was goed-
koop. Westerse landen als Neder-
land, België en Duitsland veroor-
loofden zich zelfs de kernenergie te
laten uitdoven. De prijsopstoot van
de aardolie sinds 2004, samen met
de vrees voor de opwarming van de
Aarde, plaatsten energiezuinigheid
opnieuw hoog op de agenda. De
trend naar duurzame energie als
uitloper van het Kyoto-protocol
heeft heel wat steunmaatregelen en
subsidies losgeweekt. De vrijma-
king van de energiemarkten sinds
2003 geeft de bedrijven extra kan-
sen om op het energieaanbod in te
spelen. Zij kunnen nu leveranciers

tegen elkaar uitspelen of zelf ener-
gie opwekken.

Om de energiefactuur te druk-
ken, staan nu vele deuren open. De
meeste bedrijven zijn de fase voor-
bij dat ze enkel naar een goedko-
per kilowattuurtarief  uitkijken.
Zeker de grote bedrijven gaan voor
de echte besparingen op energie
door productieprocessen te her-
zien om het energieverbruik te
drukken tot nul (negawatt) indien

mogelijk. Het loont meer dan ooit
de moeite om energielekken op te
sporen of de grote energieverspil-
lers aan te pakken.

Het energieverbruik naar bene-
den halen is het nieuwe credo
voor de industrie geworden. Som-
mige bedrijven doen de stap naar
eigen energieproductie. Vele grij-
pen naar de gekoppelde opwek-
king van warmte en elektriciteit,
meestal via duurzame bronnen.

Hier zijn subsidies in het kader
het Kyotoprotocol nog cruciaal
om te investeren in een duurzame
energiedrager. Windenergie, ver-
gisting, biomassa, zonne-energie,
warmtepompen en zeker cogene-
ratie of warmtekrachtkoppeling
infiltreren steeds meer in het
energielandschap. Dat landschap
wordt veel diverser en tegelijk ook
enorm veel complexer.

TIMING EN METEN
Wegens de sterk toegenomen

complexiteit van het energieland-
schap kan de factuur ook sterk ge-
drukt worden door in te spelen op
andere criteria dan de pure kilo-
wattuurprijs.

Vandaar dat de grote leveran-
ciers meer de nadruk leggen op
dienstverlening dan op een lage ki-
lowattuurprijs. Energie verbrui-
ken op andere tijdstippen kan gi-
gantsich veel besparen. Wie piek-
verbruiken in zijn bedrijf vermijdt,
valt automatisch in lagere prijsca-
tegorieën. Meer ’s nachts elektri-
citeit verbruiken om van de nacht-
tarieven te genieten is een eenvou-
dige manier om de prijs ernstig te
drukken. Wie een nieuw contract
wil afsluiten, moet het goede mo-
ment uitkiezen.

Een van de grootste oorzaken
van energieverspilling is nog altijd
dat bedrijven gewoon niet weten
hoeveel ze verbruiken. Meten is
weten, maakt nu furore in de sec-
tor. Vele dienstenbedrijven spelen
op die behoefte in. Enkel via meten
worden eneregielekken opge-
spoord waarvan men het bestaan
niet eens vermoedde. Het perma-
nent opvolgen van het energiever-
bruik via aangepaste meetappara-
tuur creëert grote mogelijkheden.
Vraag en aanbod van elektriciteit
kunnen zo afgeregeld worden dat
enkel tegen minimale prijzen wordt
verbruikt. Een elektrisch maatpak,
afhankelijk van het individuele ver-
bruik, is geen utopie meer. De appa-
ratuur bestaat al en wordt vooral in
Noord-Amerika toegepast. 

Ook grote bouwprojecten, fa-
brieksgebouwen en kantoorcom-
plexen zijn gevoelig geworden
voor het energieverbruik. Vanaf 1
januari 2007 legt de wet ook het
energiegebruik in woningen en
kantoren aan banden. Centraal
staat dat die energiezuinigheid niet
ten koste gaat van het comfort.
Energiezuinigheid in de bouw is
geen stap terug, maar een stap
vooruit naar goedkoper en beter
wonen. 
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� De derde oliecrisis de afgelopen twee jaren met prijzen tot 80 dollar per vat ruwe aardolie, heeft het energie-
bewustzijn in de maatschappij en zeker bij de industrie weer aangescherpt. Besparen op energie, nieuwe bron-
nen aanboren, verbruik vermijden en de prijs drukken zijn opnieuw topprioriteiten geworden, zoals eind de
jaren 70 na de eerste olieschokken. Energie besparen is opnieuw big business.

ENERGIE & ONDERNEMEN

Het loont meer dan ooit de moeite om
energielekken op te sporen of de grote
energieverspillers aan te pakken.

Energie besparen is
opnieuw topprioriteit

EEN BIJLAGE BIJ DE TIJD WWW.TIJD.BE DINSDAG 10 OKTOBER 2006

DE TIJD RAPPORT

IN DIT RAPPORT
P36  l Energie besparen
� Zet uw bedrijf op energiedieet
� De goedkoopste kilowatt is de niet verbruikte
� Op speurtocht naar lekken

P37  l Contract timing
� Juiste timing levert geld op

� Prijsstijgingen nu voelbaar

P38  l Energiebewust bouwen
� Energiebesparing gaat samen 
met verhoging van comfort
� Een elektrisch maatpak voor iedereen
� Doe zoals Wal-mart, beheer uw energieverbruik

P39  l Energieverbruik analyseren
� Minder energie verspillen begint met meten
� Verspillingsoorzaken bij gebouwen

P40  l Duurzame oplossingen
� Duurzame energie wordt rendabel

LES DOSSIERS PRO

SUPPLÉMENT DU MARDI 10 OCTOBRE 2006  -  AVENUE DU PORT 86C BOÎTE 309, 1000 BRUXELLES TÉL. 02/423.16.11

Energie 
et entreprises

En direct sur www.lecho.be 

Sommaire
� 2 Les entreprises au régime

kilowatt
Si les premiers «kilos» sont
faciles à perdre, les suivants
demandent plus d’efforts et
plus d’investissements...

� 3 Choisir le bon moment,
c’est rentable
Le fournisseur le moins cher ne
représente pas toujours la
meilleure affaire.

� 4 Plus les conseils sont
précoces, plus les
économies sont importantes
Chaque immeuble de bureaux
pourrait économiser 20 à 30 %
d'énergie sans la moindre
perte de confort.

� 5 Analyser sa consommation
pour payer moins
Aujourd’hui le suivi de la
consommation est quotidien,
voire encore plus précis.

� 6 La cogénération a besoin
d’esprit d’initiative pour
dévoiler tout son potentiel
Le terme est à la mode, mais
son application concrète est
bien loin d’être chose
courante.

Economiser l’énergie est de nouveau dans l’air du
temps. Or les entreprises ignorent souvent qu’elles
peuvent très facilement réduire les coûts de ce poste.
Des trucs et astuces jusqu’aux installations plus
complexes et aux investissements à long terme, la
lumière sera faite!
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Kolombreedtes 
AANTAL KOLOMMEN MM AANTAL KOLOMMEN MM
1 kolom 45 5 kolom 239
2 kolom 94 6 kolom 288
3 kolom 142 7 kolom 336
4 kolom 191 14 kolom 704

Witruimte tussen twee pagina’s: 32 mm

Kalender 2008
VERSCHIJNING THEMA
woensdag 23 jan HR Jaarboek
woensdag 13 feb Consulting, Advisory & Outsourcing
woensdag 5 mrt Energie & Milieu
woensdag 23 apr Mobiliteit (Business Travel - ‘de mobiele manager’)
woensdag 14 mei Human Resources
woensdag 4 jun ICT 
woensdag 11 jun Best Performers
woensdag 18 jun Private Banking

De Tijd Rapporten 
Les Dossier Pro L’Echo

tarieven
2008

Contact
� Valérie Tuytschaever

valerie.tuytschaever@trustmedia.be
tel 02 422 05 07

Reservaties
� booking@trustmedia.be

Aanleveren materiaal
� Via FTP: ftp://ftp.mediafin.be

Login: materiaal
Paswoord: mat185e

� Via e-mail: artwork@mediafin.be
� Via CD-rom: CD-Rom De Persgroep, 

Flashcenter 
Brusselsesteenweg 347, 
1730 Asse
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